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DEAFOW?

Na wybiegi wkraczajg modele z pryszczami, kobiety o wiekszych rozmiarach
pozbywajg sie komplekséw, a Instagrama zalewajg zdjecia z hashtagiem
#nomakeup. Czy to poczatek rewolucji w swiecie mody?

Aleksandra Michalik



Od kilku lat nasilajg si¢ kontrowersje zwigzane
z wymiarami modelek, ktére wedlug opinii pub-
licznej sg zbyt szczuple i nie powinny by¢ naslad-
owane przez nastolatki, obsesyjnie dazace do
perfekcyjnego wygladu. Zaburzenia odzywiania
i brak akceptacji wlasnego ciala nie dotyczy jed-
nak tylko mlodych dziewczyn, mierza si¢ z nim
takze dorosle kobiety, ktére zaczynaja glos-
no méwi¢ o swoich problemach szukajac winy
w idealach spogladajacych z okladek magazynéw.
Spoleczeristwo i same modelki s3 juz takze zmgc-
zone postrzeganiem kobiet jedynie przez pryzmat
ich wygladu. Swiat mody nie pozostaje obojetny
na te glosy i przechodzi swego rodzaju rewolucje.
Rewolucje, ktéra moze zmieni¢ wiele, albo da¢
jedynie zludzenie zmian, przy okazji zwigkszajac
zyski marek.

Kontrowersje rozmiaru

Modelki w rozmiarze XXL na dobre zagoscily
w kampaniach reklamowych firm bieliZniarskich,
odziezowych, a ostatnio nawet sportowych cze-
go przykiadem jest firma Nike wspélpracuja-
ca z Palomg Elesse i Claire Fountian. Mozna je
podziwia¢ takze na okladkach magazynéw Max-
im, Cosmopolitan, Sports Illustrated, czy nawet
Vogue. Pionierka byta Kate Upton, przywodzaca
na mysli kobiety z lat 60., ktéra od kilku lat wal-
czy z dyskryminacja kobiecych ksztaltéw w $wie-
cie mody. Idac z duchem czasu, topowe agencje na
swiecie otwieraja oddzialy z modelkami plus size
i duzo na tym zyskuja, nie tylko z punktu widzenia
wizerunkowego. Ciekawym przypadkiem jest
jedna najlepszych agencji na swiecie — IMG, ma-
jaca pod swoimi skrzydiami niesamowita Ashley
Graham oraz jej meski odpowiednik — Zacha
Miko, begdgcego pierwszym modelem plus size
w oddziale Brawn Model. Swoje gwiazdy o ko-
biecych ksztaltach promuje takze agencja Mod-
el 1 z Londynu, Wilhelmina i Muse z Nowego
Jorku oraz niezalezna agencja JAG Models. Na
naszym podwérku réwniez zauwazalne sg zmiany
dzigki agencji Nobodys Perfect, zalozonej przez
Agnieszke Czerwiriskg. Modelki pracuja gléwnie
dla firm odziezowych oraz bielizniarskich i s3 na
najlepszej drodze do zdobycia okladek polskich
magazynow.

Sporng kwestig jest wyznaczanie granicy gdzie

koriczy si¢ szczupla sylwetka, a zaczyna plus size,
dlatego modelki noszace rozmiar wigkszy niz 36
i okreslane tym mianem, sprzeciwiaja si¢ cigglym
podzialom na grubych i chudych, przekonujac, ze
pickno miesci si¢ w kazdym rozmiarze, a idealny
nie istnieje.

Naturalnoéé¢ w modzie

Czy perfekcyjny wyglad jest przereklamowany?
Tak uwaza zalozycielka rosyjskiej agencji mod-
elek i modeli Lumpen. Avdotja Alexandro-
va sprzeciwia si¢ lansowaniu idealnych kobiet
i me¢zczyzn, majacych niewiele wspélnego z rzec-
zywistoscia, dlatego stawia na ,zwyczajnych mod-
eli”. Nie musisz mie¢ 175 centymetréw wzrostu,
idealnych wymiaréw czy symetrycznej twarzy, aby
sta¢ si¢ jednym z nich. Bardziej pozgdane s3 ni-
skie dziewczyny, z odstajacymi uszami, tatuazami
i ziemistg cerg. Wazne jest, aby intrygowa¢ swo-
im wygladem, by¢ indywidualistg i wyréznia¢ si¢
z thumu idealéw. Podopieczni agencji Lumpen nie
narzekaja na brak pracy zaréwno na wybiegach
jak i w kampaniach reklamowych, mozna wigc
stwierdzi¢, ze naturalno$¢ jest w cenie. Podobne
przekonania podziela Katie Halchishick, niegdys
nalezaca do grona plus size , ktéra po zrzuceniu
kilku kilograméw nie miescila si¢ w ramach zad-
nej agencji i postanowila zalozy¢ wlasng. Natural
Model Management zrzesza ,normalne” dziew-
czyny w rozmiarach 36-40 promujace natural-
nos¢ i zdrowy styl zycia. Jest zatem odpowiedzia
na popadanie ze skrajnosci w skrajnos¢, poniewaz
z jednej strony ucieka si¢ od zatrudniania bardzo
szczuplych modelek, a w zamian proponuje si¢
czesto przesadnie puszyste kobiety majace prob-
lemy ze zdrowiem z powodu ich tuszy.

Osobowoscé - to si¢ liczy

Social media maja ogromng silg, ktérg
z powodzeniem wykorzystujg marki modowe, na
czele z Calvinem Kleinem oraz Local Heroes.
Ich potencjal zauwazajg takze agencje modelek
wyszukujac nowe twarze na Instagramie. Oce-
niajg je nie tylko na podstawie wyglada, ale takze
osobowosci, zainteresowan, czy nawet liczby ob-
serwatoréw. Modelki, ktére maja ogromna liczbe
fanéw sa bardziej interesujace z punktu widzenia
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promocji, poniewaz zwig¢kszaja zasiggi marki i sg
bardziej autentyczne tworzac kreatywne zdjgcia
z ich produktami. Na fali tego trendu wybila si¢
kontrowersyjna Joanna Kuchta z blisko milionem
obserwatoréw na Instagramie. Joanne reprezen-
tuje londynska Anti-Agency stworzona dla ludzi
zbyt fajnych by by¢ modelami, ktérej idea jest
promowanie ciekawych osobowosci, posiadaja-
cych pasjg i bedacych marka samg w sobie, udow-
adniajac, ze nie tylko wyglad sig liczy.

Bez ograniczen

Kolor skéry, orientacja, wiek, to tematy nadal wz-
budzajace kontrowersje w §wiecie mody. Problem
dyskryminacji ciemnoskérych modelek wydaje
si¢ nie mie¢ korica, pomimo iz walka z nim roz-
poczela si¢ w czasach krélowania Naomi Camp-
bell. Zalozycielka agencji Lorde Inc. stara si¢
zZwréci¢ uwage na jego ciaggla obecnosé obrazujac
sytuacj¢ z tygodnia mody, gdzie osiem na dziesigé
modelek ma jasng karnacj¢. Nafisa Kaptownwala

wyszukuje swoich podopiecznych na ulicy oraz
w intrenecie, kierujgc si¢ potrzebg réznorodnos-
ci na wybiegach, jednoczesnie przekonujac, ze
kazdy kolor skory zasluguje na szacunek. Nalezy
si¢ on takze osobom transseksualnym wycho-
dzacym z ukrycia i walczacym o swoje miejsce
w branzy. Pierwsza agencja zrzeszajgca modelki
trans jest Apple Model, z dwudziestoma dwo-
ma podopiecznymi, mieszczaca si¢ w Bangkoku.
IMG ma w swoich szeregach dwie modelki trans,
ktérym operacja zmiany plci pomogla w karier-
ze. Najbardziej znany przypadek to Andreja Pe-
jic, zaczynajaca pracg jako me¢zczyzna o andro-
genicznej urodzie, do ktérego poréwnywany byl
Mateusz Maga.

Ograniczenia w branzy modelingowej dotycza
takze wieku. Przecigtna modelka koniczy swo-
ja karier¢ okolo 25 roku zycia, najlepsze lata
majac za sobg. Kult wieku roénie w silg, o czym
swiadcza coraz liczniejsze zabiegi medycyny es-
tetycznej ukrywajgce problem akceptacji uptywa-
jacego czasu. Spoleczeristwo si¢ starzeje, dlatego



hermetyczna branza mody zaczyna zaprasza¢ do

swojego $wiata kobiety udowadniajace, ze moz-
na starzec si¢ z klasg. Niekwestionowang krélowa
dojrzalych modelek jest 94-letnia Iris Apfel, gwi-
azda kampanii MAC Cosmetics i kolorowa os-
obowos¢ §wiata mody. Na brak pracy nie narzeka
takze 83-letnia Carmen Dell'Orefice zwigzana
z modelingiem od 13 roku Zycia oraz 54-letnia
Yasmina Rossi z charakterystycznymi diugimi,
siwymi wlosami. Przykladéw modelek 50+ jest
wiele, takze w naszym kraju, a przoduje im piek-
na Helena Norowicz. Aktorke mozna bylo podzi-
wia¢ w kampanii marki Bohobocco oraz Neukko
wzbudzajacej wiele pozytywnych emocji.
Zmiany zachodzagce w $wiecie mody s3
nieuchronne. Po erze supermodelek z lat 90.,
a pozniej ,heroine chic” (na czele z Kate Moss),
przyszedl czas na naturalne kobiety, dumne ze
swoich kraglosci. Czy to tylko chwilowy trend,
czy poczatek czegos wigkszego? Lepszego?
O tym przekonamy si¢ niebawem.
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